
上海晨光文具股份有限公司 

2022年10月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光股份 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 申万宏源、中信证券、中金公司、浙商证券、招商证券等23家机构 

时间 2022年10月28日 

地点 电话会议 

公司接待人员姓名 董事会秘书全强 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

【公司介绍】 

2022 年三季度以来，公司各项业务整体保持了稳定和恢复的

趋势，上半年合并报表收入 84亿元，同比增长 9%，净利润 5亿元，

同比下降 20%。单三季度合并报表收入 53亿元，同比增长 18%，净

利润 4亿元，同比下降 10%；分业务看，传统核心业务跌幅环比显

著收窄，前三季度同比下降 7%，其中晨光科技实现营业收入 4.5亿，

同比增长 15%。新业务科力普实现营业收入 69亿，同比增长 40%。

九木杂物社实现营业收入 6.3 亿元，同比下降 9%。9 月底九木杂物

社在全国拥有 484家门店。 

 

【问答环节】 

1、传统核心业务和新业务三季度的利润表现 

答：前三季度传统核心业务的利润有所下降，新业务晨光科力

普在单三季度是有提升的，九木杂物社单三季度也是有改善的。 

 

2、从三季报来看，书写工具有一些压力，哪些品类表现比较好 

答：书写工具第三季度从环比略有改善。从赛道看今年表现较

好的是儿童美术，从主体来看安硕和贝克曼都是有正向增长的，这

些都属于学生文具。 

 

3、本册品类的规划和今年的进展 



答：本册在文具里面是刚需的大品类，空间比较大，对晨光来

讲机会很大，未来随着产品开发、资源投入以及渠道的针对性投入，

有机会进一步提升我们的市场份额。今年上半年受疫情影响，本册

品类的推进节奏受到影响，有一些计划顺延到下半年来推进。 

 

4、如何看待渠道端数量和结构的变化 

答：随着人口和出生率的变化，国内文具市场的增长驱动力主

要已不依赖销售数量的增长。我们在制定 2021~2025 战略的时候，

更加注重渠道的质量和效率，公司向品牌零售服务商转变。在多层

级经销为主体的基础上，有更多的直达 D2C。推进数字化赋能。即

使终端数目整体上可能有下降，我们相信通过公司产品和渠道方面

的努力，仍能实现中期增长目标。 

 

5、晨光科技前三季度保持了增长，主要采取了哪些措施 

答：上半年整体电商大概下降 12%左右，晨光科技前三季度增

长 15%左右，其中单三季度增长更高一些。一是在新品类上有进展，

还有是在进行了中后台的改善，包括交付，物流方面相比去年还是

有改善的。 

 

6、科力普今年的表现亮眼，主要有哪些变化 

答：科力普今年整体是比较好的，从收入的表现，包括利润率

和盈利质量，都是在往好的方向在发展。除了收入利润的变化之外，

它的竞争力方面，在去年的年报包括今年的中报里都有提到，它正

在形成自己的竞争力。科力普在主要客户的考核排名有持续提升。 

 

7、Q3应收账款有相对比较快的上升，公司说明主要是科力普

应收账款较年初有所增加所致，请问科力普应收的账期有没有明显

的变化  

答：三季度末应收账款是 28亿左右，较年初增加了接近 10个

亿，主要是科力普应收账款增加所致。从账期情况来看是平稳的，

科力普应收的账期在 2~3个月左右，正常范围。同时应付也有相应

的增加，保持了运营资金的总体平衡。 

 

8、九木杂物社今年受疫情影响，新开店较少，接下来的开店计

划 

答：九木从今年年初到三季度，增加了 21 家，其中加盟新增

12 家，自营增加 9家，在目前商场客流情况有挑战的情况下，九木

保持了扩张态势，反映了公司对这块业务的期待和信心。 

 



9、公司在三季报前发布了调整股权激励的公告，主要是基于

什么考虑 

答：调整变更的主要考虑在调整公告里已有详细说明，公司传

统核心业务今年上半年业绩受上海封控管理影响较大，非员工努力

能克服。另外需要特别说明的是，把 2022 年考核指标延期一年并

不代表对 2023年的盈利预测。 

 

【会议总结】 

今年的市场环境总体上来说是有挑战的，公司有信心提升中长

期的竞争能力，避免短期行为，比如加大促销力度或者削减费用。

公司按照新五年战略持续推进各项业务。感谢各位投资者的持续支

持和关注。 

 

 


